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- KLEINE FORMATE
GANZ GROSS

Ein einfacher, aber verspielter
Liveticker erhdlt den Henri-Nannen-
Preis. Ein unkonventionelles Video-
blog zum Eurovision Song Contest
erregt mehr Aufmerksamkeit als
manch ein TV-Beitrag. Mit einem
Blogeintrag verhagelt ein Journalist
der Deutschen Post die Einfihrung
des E-Briefs. Eine Fiille neuer Formen
und Formate hat sich im Internet
ausgebreitet - nicht alles funktio-
niert, nicht alles ist streng durch-
finanziert. Aber dank zunehmender
Vernetzung kénnen auch kleine
Ideen auf groRe Resonanz stoRen.

von Christian Bartels

Journalist 92010

»12.42 Uhr. Jetzt FFF ... Low. Hatte ordentlich SpaR bei der
WM, sagt er. Lasst mich in Ruhe ihr bldden Journalisten, ich
hab eigentlich Urlaub, meint er.“ Um Live-Ubertragungen
von DFB-Pressekonferenzen interessant zu finden, muss
man schon ein sehr groffer Fullballfan sein. Tickern sie aber
die Macher von 11Freunde live auf ihrer Website, lassen
sich diese Konferenzen geradezu genieffen. Dann kommt
sogar das im Fernsehen so auffillige Gerdusch zur Geltung,
das sich in herkdmmlichen Berichten nicht in Worte fassen
ldsst: das erstaunlich regelmé&Rige Pusten des Bundestrai-
ners Jogi Léw in das vor ihm aufgestellte Mikrofon. ,FFF".

Vier Journalisten der Zeitschrift 11Freunde gewan-
nen im Mai einen Henri-Nannen-Preis fiir ein neues, aber
ziemlich schlichtes Internet-Textformat — ganz ohne Be-
wegtbild und Musik: einen Liveticker, der das alte Ful3ball-
Ticker-Prinzip der kargen Information um das Moment
der Ironie bereicherte. Die Liveticker werden tatsdchlich
vor allem live gelesen, sagt Chefredakteur Philipp Kdster.
Bei der WM 2010 waren es bis zu 50.000 Nutzer, die ,den
sportiven Charakter” der Ticker schitzten. Also das not-
wendig schnelle, originelle Schreiben unter Echtzeit-Be-
dingungen. Im Nachhinein, als ,verkappter Spielbericht",
wurden die Texte immer noch 20.000-mal angeklickt und
auch gedruckt noch verwertet. Das WM-Heft enthielt ein
Ticker-Best-of.

Im Spéatsommer 2010 herrscht hierzulande viel Un-
sicherheit, wenn es ums Internet geht. Was ist von Street
View zu halten? Haben Weichenstellungen zur Netzneutra-
litdt, die Google in den USA vornimmt, kiinfrig Einfluss auf
die Datenstrome? Dazu gibt es wenig gesichertes Wissen
und viele Meinungen. Die Datenmenge, um die das Inter-
net pro Tag wichst, lisst sich kaum erahnen. Gigantische
Zahlen kursieren: Anfang 2010 meldete YouTube, dass
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Der E-Pastbrief - Irie Gelbe Gefahr?
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- Jetiereide Onlinatel
Jetzt geht die Post &l

,Die Gelbe Gefahr” s

3.500 Retweets

Gutjahr's Blog

seine Nutzer rund 24 Stunden Videomaterial pro Minute
ins Netz stellen; 2009 waren es erst 15 Stunden. Facebook
hat weltweit mehr als 500 Millionen Nutzer. Mehr als 133
Millionen Blogs zdhlte die Blogsuchmaschine Technorati
im Jahr 2009. ,Wir steuern auf einen Zustand digitaler
Adipositas zu“, schrieb Kommumikationswissenschaftlerin
Miriam Meckel im August pessimistisch in der FAZ. Neigt
das Internet zur Fettleibigkeit? Daten aller Art werden erst
einmal gespeichert. Bearbeitet, ausgewertet, in lesbare Ge-
schichten umgewandelt werden sie vielleicht im néchsten
Schritt. Das ist lingst der aufwendigere Teil. Am besten
versinnbildlicht diese Entwicklung der Coup von Wikile-
aks, 92.000 Dokumente vor der globalen Verdifentlichung
drei Printredaktionen exklusiv zur Verfiigung zu stellen —
damit sie etwas daraus machen (siehe Seite 24).

slideshow oder sogar noch interaktiver?

Sicher ist trotz Unsicherheit: Das Internet ist ldngst Leit-
medium. Was es nicht nur fiir Journalisten reizvoll macht,
sind die Menschen, die taglich im Netz arbeiten, schreiben
und zum Teil auch leben. Eine Fiille von Formaten, die alte
Formen weiterdrehen wie der 1lfreunde.de-Liveticker
oder neue Formen wie die ,Vuvox-Collage”, bei der Video-
sequenzen in Foto-Bilderstrecken mit Tonspur integriert
werden. Sie erscheinen zum Beispiel im mehrfach preisge-
kronten soukmagazine.de. Selbst Audioslideshow-Experte
Matthias Eberl fillt es dabei schwer, einzuschiétzen, ob es
sich um Audioslideshows oder um eine noch interaktivere
Medienform handelt. Text, Ton, bewegte und unbewegte
Bilder flieRen selbstverstindlich zusammen. Diese Dar-
stellungsformen machen Freude, verursachen Arger, sind
oder scheinen spannend — wie Michalis Pantelouris’ Live-
Reportage (siehe Seite 12), sind durchfinanziert oder eher
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nicht. Und finden manchmal rasant ungeahnte Verbrei-
tung. Immer mehr Inhalte lassen sich kommentieren oder
— per Klick auf einen Button - allen vernetzien Freunden
empfehlen.

»Ich finde das ganz wunderbar, das macht das Tnter-
net noch wertvoller”, sagt Frank Schmiechen. Der 47-Jdh-
rige ist stellvertretender Chefredakteur der Welt-Gruppe
und hat die Tabloidzeitung Welt kompakt entwickelt.
Eigentlich gebe es ,drei Internets”, zdhlt er auf: ,das Boris-
Internet, bei dem es um das ,Ich bin drin’ ging; das Google-
Internet, bei dem man mit einer konkreten Frage online
ging, die durch eine Liste von Ergebnissen mehr oder
weniger beantwortet wurde. Und das Social-Media-Netz.”
Wiihrend das Boris-Becker-Netz fast schon verschwunden
sei und das Google-Netz abgeldst werde, bildeten sich im
Social-Media-Netz ,,auf den Spuren der Freunde in der un-
tiberschaubaren Topographie des Internets Pfade, StraRen
- eine soziale Landkarte, die wichst und wiichst.”

Hilfe, wir drucken das Internet
Die breitesten Pfade schldgt Facebook, das in Welt kom-
pakt ziemlich hdufig vorkommt. Zum Beispiel, wenn es auf
der Seite Vermischtes um einen Flughegleiter mit mehr als
40.000 Facebook-Fans geht. Ist Facebook also ein Indiz fiir
Relevanz in der internetaffinen Zielgruppe? ,Ein Indiz fiir
Popularitit. Relevanz ist etwas anderes”, sagt Schmiechen.
Die habe aber jeder in der Hand, sie hdnge davon ab, ,wie
man sich seine Freunde zusammenstellt: Wenn man sich
zum Beispiel Absender wie Welt Online und Spiegel On-
line, Jeff Jarvis und Robert Basic aussucht und sich von
denen posten ldsst, hat man einen relevanten Stream.*
Mit der Titelzeile ,Hilfe, wir drucken das Internet”
erregte Welt kompakt am 1. Juli Aufsehen. Die Texte stamm-
ten von Bloggern und erschienen nicht spaltenweise wie
sonstin Zeitungen. Daher hief die Ausgabe ,Scroll-Edition”,
Die Blogosphiire diskutierte, Schmiechen machte mit,
steckte kriftig ein und teilte aus. ,Ich kommentiere in vielen
Blogs. Wenn mir der Ton nicht gefillt, kommentiere ich aber
nurungern, um das Blog nicht aufzuwerten.” Wenn etwa ein
Blogger von ihm nur einen Blog-Kommentar und die letzten
drei Tweets gelesen hat, aber meint, ihn auf dieser Basis als
Person kritisieren zu kénnen, dann ruft Schmiechen lieber
schon mal an. Der Zeitungsmann Schmiechen twittert
nicht nur seit Frithjahr 2008. Er bloggt auch selbst. Uber-
schrift: ,Was noch weg musste.” Die Umgangsformen im
Netz beschiftigen ihn sehr.
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Der Ton ist rau im Social-Media-Netz. ,Ich kann gar
nicht zum Ausdruck bringen, wie grols meine Verachtung
gegeniiber der Pressestelle der Deutschen Post ist.” Mit die-
sem Satz beginnt ein Blogeintrag, der im Juli fiir deutsch-
sprachige Verhiltnisse sensationelle Verbreitung fand. Mehr
als 3.500 Retweets, also Weiterempfehlungen, allein via
Twitter, zeigt der Twitter-Button fiir ,Der E-Postbrief — Die
Gelbe Gefahr?” an. Ob dieser Zahl zu trauen ist, weils Jour-
nalist Richard Gutjahr nicht genau. Eine der digitalen Zah-
lenfragen, die sich kaum klédren lassen. Gemessen an rund
50.000 Klicks in einer Woche konnte es aber hinkommen.

Die Formulierung mit der ,Verachtung", das wiirde
er ,mit vier Wochen Distanz nicht mehr so schreiben®, er-
zahlt der Miinchner. Aber da habe sich eben eine Menge
angestaut, und Blogs sollten ja auch personlich sein. Er
habe diesen Eintrag lange vorbereitet, ,doch die Post wollte
mir kein Interview geben. Ich hatte gesagt, dass ich auch
fiir die ARD arbeite, aber als Blogger anrufe. Wenn ich
,Blogger' sage, legen viele Leute schnell wieder auf."

Gutjahr schrieb dann eben seine Erfahrungen mit
der Presse- und PR-Abteilung der Post auf, sprach mit
Bloggerkollege Udo Vetter (lawblog.de) iiber kritische As-
pekte des E-Postbriefs und band diesen Dialog als Audio-
datei in seinen Artikel ein. ,Bis zum letzten Moment" habe
er gewartet, ob die Post noch reagieren wiirde, erst im Taxi
zum Flughafen hat er den Beitrag verdffentlicht. Im August
lernte er ndmlich in Tel Aviv Hebréisch. Das tut nichts zur
Sache — l4sst sich aber online nachverfolgen. Denn Richard
Gutjahr ist einer jener Blogger, die viel von ihrem Leben
mitteilen. Und das konsequent multimedial.

Die GenieRer-Variante: viel Aufwand, wenig Nutzen

Ein wenig globale Beriihmtheit erlangte Gutjahr im April,
als er nach 20-stiindigem Warten in New York das allererste
verkaufte iPad ergatterte. Natiirlich hat er auch dasin einem
Videobeitrag festgehalten. Weil er téglich 20 bis 30 Minuten
fiir die Kommunikation mit Lesern, Freunden, Followern in
seinen Tagesablauf integriert hat, kamen schnell Fragen, ob
denn so ein iPad etwas tauge. Er antwortete probeweise mit
drei Varianten: einer , fiir Eilige (10 Sekunden)" auf wenigen
Zeilen, einer ,fiir Interessierte (3 Minuten)”, die auf seinen
Artikel in der Abendzeitung verlinkte, einer ,fiir Genieller
(5 Minuten)®, die auf ein Radiointerview mit ihim verwies.
Die GenielSer-Variante wurde am wenigsten geklickt. ,Bei
einer besonders intensiven Beschiftigung steht die Nut-
zung in keinem Verhéltnis zum Aufwand®, sagt Gutjahr.

21

|l



(kiAW [nrernet-Experimente

22

facebook/FHM _,

31.620 Personen

gefillt das

{Tber Fragen des Aufwands macht sich der Absolvent
der Deutschen Journalistenschule durchaus Gedanken.
,Ich bin privilegiert. Ich kann mir das Bloggen leisten, weil
ich einen Hauptarbeitgeber habe.“ Fiir den Bayerischen
Rundfunk moderiert er zweiwtchentlich die ,Rundschau
Nacht“, In seinem Blog experimentiert er mit Finanzie-
rungsmodellen: den Micropayment-Angeboten Flattr und
Kachingle sowie dem ,Kaffeekassenknopf*, der Spendewil-
lige direkt zu PayPal fithrt. Auf diesem Weg kimen haufiger
,Einzelbetriige bis zu zehn Euro. Das kann in der Summe
relativ schnell das toppen, was in einer Woche tiber Google
AdWords kommt® — Googles weitverbreitetes Werbepro-
gramm. ,Wenn es gut lduft, kommen vom Bloggen 100 bis
200 Euro im Monat zusammen. Mithsam nihrt sich das
Eichhérnchen®, sagt Gutjahr.

Stefan Niggemeier zéhlt zu den bekanntesten deut-
schen Bloggern. Im Mai iiberraschte er mit oslog.tv: ein
gemeinsam mit Lukas Heinser gedrehtes Videoblog rund
um den Eurovision Song Contest aus Oslo. Die beiden Me-
dienjournalisten agierten selbst vor der Kamera und mon-
tierten daraus flott geschnittene Filme von kurzer Dauer,
naturgemif mit viel Musik. Keine ganz neue Forn. Die
11Freunde zum Beispiel drehen schon lange dialogische
Videos und verdienen Geld damit. Aber ein Spaf - nicht nur,
weil Lena Meyer-Landrut den Wettbewerb am Ende ge-
wann, sondern auch wegen Niggemeiers und Heinsers Mix
aus Sympathie fiirs und ironischer Distanz zum Geschehen.

Ein kommerzielles Unternehmen war das Oslog
ebenfalls, ,freundlich unterstiltzt® von NDR, Sony und
einem Reklamepartner. An den sei Niggemeier iiber einen
Freund mit PR-Agentur gekommen. Der schlug einen Stifs-
warenhersteller als Sponsor vor. ,Wir haben gemeinsam
Ideen entwickelt, wie die Marke auf der Seite und in den
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Videos prisent sein kann, ohne dass sie aufdringlich ist*,
sagl Niggemeier. ,Unsere Kosten wurden mehr oder weni-
ger gedeckt, unser Zeitaufwand aber nicht wirklich bezahlt.”

Das Projekt soll keine Ausnahme bleiben. Beim néchs-
ten Mal kénnte die Finanzierung etwas leichter fallen, hofft
Niggemeier. Gehoren solche Auftritte inzwischen zum
Onlinejournalismus? Das sei eine Gratwanderung. ,Ich
miéchte nicht zu einem eitlen Journalisten-Selbstdarsteller
werden.” Er sei aber iiberrascht gewesen, wie viel Spall ihm
auch das Agieren vor der Kamera macht: ,Insofern war
oslog.tv auch ein Ausprobieren in dieser Richtung.”

Den wohl gréiten denkbaren Gegensatz zum Oslog
hildet es, wenn carta.info Podiumsdiskussionen zu Themen
wie Filesharing oder Leistungsschutzrecht streamt. Zwei
Stunden konnen die Veranstaltungen dauern, die Video-
Ubertragung ist weder durch Musik aufgepeppt noch gibt
es einen Wechsel der Kameraperspektive.

Spielen Livestreams eine Okonomische Rolle fiir
Carta? Nein, sagt Robin Meyer-Lucht, Griinder und Mit-
herausgeber des Non-Profit-Projekts. ,Sie sind ein Format,
das uns Spafs macht und durch das wir mit einfachen Mit-
teln etwas Besonderes anbieten kénnen. Wir zeigen Veran-
staltungen, zu denen wir sowieso gehen.“ Das Equipment
passe in einen Rucksack — und bringe bis zu 250 Live-Zu-
schauer. Spéter, wenn das Video in einen Text eingebunden
weiter abrutbar ist, wird es weniger geklickt.

Auch Carta lduft nebenbei

Carta ist,ein Autorenblog fiir Politik, Okonomie und digitale
Offentlichkeit”, dessen Autoren gerne Diskussionen iibers
Internet und die Zukunft des Journalismus fiithren. Fiir
Mever-Lucht ist es eine Nebenbeschéftigung, hauptberuf-
lich betreibt er als Strategieberater das Berlin Institute. Auch
daher hat er immer viele Zahlen parat. Etwa Zahlen zu Ein-
nahmen im Netz. Da bezifferten Gutachten zu den Drei-Stu-
fen-Tests von ARD und ZDF den Wert eines Visits bei einem
Verlagsangebot auf durchschnittlich 0,0168 Euro. ,Wenn ein
Surfer vorbeischaut, verdient der Verlag also mit dem Visit
1,68 Cent an Werbeeinnahmen. Rechnet man sechs Page
Impressions pro Visit, verdienen Verlagsangebote derzeit
2,80 Buro pro 1.000 Klicks®, erldutert Meyer-Lucht. Und
bestitigt anhand der rund 200.000 Visits im Monat, auf die
Carta derzeit kommt, dass die Rechnung grob zutrifft: ,Mit
solchen Werten miissen wir uns herumschlagen.“ Im Inter-
net sei der Journalismus ,nur noch ein prominenter Zaun-
Bast", sagt Meyer-Lucht. ,Als Werbeumfeld wird er eher
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mittelmiig bewertet.” Beliebter seien konsumnahe An-
gebote. Ein Trost: Viel schlimmer kénne es nicht mehr
kommen, selbst wenn neue Wettbewerber auftauchen.

Website abgeschaltet und auf Facebook gesetzt
Als neuen Wettbewerber im Onlinewerbemarkt fiirchten
Verlage vor allem Facebook, das seine gewaltige Markt-
macht erst noch kapitalisieren muss. Im Juli unternahm das
Médnnermagazin FHM den in Deutschland einzigartigen
Schritt, seine Website abzuschalten und online nur noch
bei Facebook aufzutreten. ,Damit folgen wir einem Trend
aus den USA, wo Filme, CDs und auch ganze Kampagnen
nur noch auf Facebook stattfinden”, sagt Chefredakteur
Christian Kallenberg. ,,Grundsitzlich versuchen wir, unsere
Konsumenten dort abzuholen, wo sie sich ohnehin schon
aufhalten. Das ist zurzeit nun mal iiberwiegend bei Face-
book.” Allerdings habe die wirtschaftliche Entwicklung von
fhm-online.de die Entscheidung erleichtert. Kallenberg
glaubt, dass weitere Verlage mit derselben Idee liebdugeln.
Berater Meyer-Lucht zeigt Verstdndnis dafiir, dass
Verlage neue Netzformate nicht als Selbstzweck betrachten,
sondern auf solche mit kommerzieller Perspektive setzen.
Einige grof§ angekiindigte Video-Offensiven seien ja schnell
wieder versandet, da Videos teurer zu produzieren und
schwieriger zu vermarkten sind als Texte. Die wichtigste
Form des Internets bleibe ,die Nutzung der Vernetzung",
meint er: zu zeigen, dass man ,nur ein Element in einer tie-
fergehenden Verarbeitungskette ist”, und seine Quellen
transparent zu machen. Da stimmt Niggemeier zu: ,Der
Link zu einer Quelle ist die elementarste Moglichkeit, die
das Publizieren im Internet bietet.” Selbst die bilde bei deut-
schen Verlagsseiten eher die Ausnahme. Blogger Richard
Gutjahr dagegen hat das Gefiihl, die deutschen Medien
seien langsam auf dem richtigen Weg. ,Sie ermdglichen
durch Social-Media-Buttons, dass kostenlos Werbung fiir sie
gemacht werden kann, und inzwischen gibt es iiberall Kom-
mentarfunktionen.” Was sich daraus entwickeln kann, habe
er gerade in Israel gesehen: ,Da reicht es, die Uberschrift zu
publizieren, und schon geht die Debatte darunter los.”

Christian Bartels arbeitet als Medienjournalist
in Berlin. @

Ein Best-of von neuen journalistischen Web-Formaten
finden Sie auf jeurnalist ONLINE.
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RECHERCHE-LECK

s Internet fordert von Journalisten nicht nur, mit neuen Darstellungsformen

umzugehen. Auch die Recherchemdglichkeiten erfahren eine neue Dimension.
Prominentestes Beispiel: die Dokumentenplattform Wikileaks. Hierzulande wirken

e Redaktionen jedoch iberfordert.

von Christian Jakubetz

Wenn man so will, war es der journalistische Ritterschiag
Wikileaks. Die Spiegel-Redaktion verdffentlichte Ende
Juli gleichzeitig mit der New York Times und dem bri-
tischen Guardian ihre Analysen von mehr als 90.000 als
geheim eingestufte Dokumente aus dem Afghanistankrieg.
Bereitgestellt hat das Material Julian Assange, Chetf von
Wikileaks. Zur selben Zeit machten seine Mitarbeiter die
Dokumente auf wikileaks.org fiir jedermann verfiigbar.
Wenn drei als Investigativ-Institutionen anerkannte Re-
daktionen diese Dokumente priifen und sich dann ge-
meinsam entschlieffen, grofle Geschichten dariiber zu
verdffentlichen, dann stellt sich die Frage nach Relevanz
und Echtheit der Afghanistan-Dokumente nicht mehr.

Noch nie hat eine Onlineplattform die Medienwelt
derart gespalten, wie es momentan Wikileaks tut. Fiir
die einen hat sich das Projekt schon jetzt unschitzbare
Verdienste erworben, fiir die anderen birgt es deutlich
mehr Gefahren als Chancen. Sicher ist aber schon jetzt —
allen Kritikern zum Trotz: Wikileaks veridndert den Jour-
nalismus,

Bereits vor vier Jahren griindete der gebiirtige Aus-
tralier Julian Assange die Website. Wikileaks nutzt undichte
Stellen, Lecks (leaks), um an geheime Dokumente zu kom-
men. Assange will ausdriicklich nichts verdffentlichen, was
auch nur halbwegs zuginglich ist. Wikileaks betreibt also
keine konventionelle Recherche. Wikileaks ist eine Platt-

Tiir zum Verrat

Auf den Servern der schwedischen Internet-
firma pr liegen die geheimen Dokumente
2u Afghanistan, Duisburg, Julius Bdr.
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form fir onlinebasiertes und anonymes Verdffentlichen
von Geheimnissen, , Investigativjournalismus® ohne Jour-
nalismus. Aufdecken ohne Aufdecker. Namen werden
nicht genannt, es gibt keine Autorenzeilen und keine
Quellenangaben. Eine riesige Aktenmappe, in der die
Akten zwar fein siduberlich eingelegt sind, es aber keine
Erlduterung gibt, wie welche Unterlagen in einen inhalt-
lichen Zusammenhang zu bringen sind. Einfach nur Blit-
ter. Chronologisch, unreflektiert. Wikileaks ordnet nicht
ein, Wikileaks sortiert nicht.

Die Geschichte spektakuldrer Verdffentlichungen
begann vor drei Jahren. 2007 erschien auf der Website ein
Handbuch mit den Richtlinien der US-Armee fiir den Um-
gang mit Gefangenen in Guantanamo. Was in den USA im-
mer bestritten wurde, konnten diese Dokumente erstmals
belegen: Verletzungen der Menschenrechte und der Gen-
fer Konventionen. Die Folgen waren betréchtlich, die USA
kamen in erhebliche Erkldrungsnote. Auch die Schweizer
Bank Julius Bér und die umstrittene British National Party
wurden bereits ,,Opfer” eines Leaks. Fiir Entsetzen sorgte
die Verdffentlichung eines Videos, das dokumentiert, wie
amerikanische Soldaten aus einem Hubschrauber heraus
zwolt Zivilisten im Irak toteten. Die Afghanistan-Doku-
mente und die Verdffentlichungen in Spiegel, New York
Times und Guardian liefen Wikileaks’ Bekanntheitsgrad
rasant anwachsen.

Eine Geschichte der gegenseitigen Abhéngigkeit.
Wikileaks und Journalisten sind zwar keineswegs nichts
ohne den jeweils anderen, gemeinsam aber kann ihre
Arbeit eine vollig neue Dimension erreichen.

Inzwischen gibt es aufl wikileaks.org auch ein um-
fangreiches Dossier aus Deutschland: Seit dem 20. August
stehen zahlreiche Dokumente aus den Jahren 2007 bis
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2010 iiber die Loveparade in Duisburg online. Es handelt
sich um Kartenmaterial, Sitzungsprotokolle und Schreiben
der Polizei an die ortliche Feuerwehr. Letztlich ist nahezu
der gesamte Genehmigungsprozess fiir die Veranstaltung
nachzuvollziehen, bei der 21 Menschen ums Leben kamen
und mehr als 500 verletzt wurden. Teile dieses Materials
hat der Spiegel bereits fiir seine Titelgeschichte zwei
Wochen vorher verwendet.

Danach kamen auch andere Player ins Spiel. Die
meisten Redaktionen kannten diese Websites bisher nicht
mal vom Namen her. Die kleine Nachrichtensite Xtranews
aus dem Ruhrgebiet brachte eine ganze Reihe interner
Dokumente an die Offentlichkeit. Die Stadt Duisburg
versuchte, mit einer Abmahnung dagegen vorzugehen,
vergroferte den Imageschaden damit noch mehr — und
musste zusammen mit anderen Redaktionen zusehen, wie
die Dokumente auch ohne Xtranews weitere Kreise zogen,
otwa {iber die Plattform Rapidshare. Die neuen Strukturen
benétigen nicht unbedingt grofie Redaktionen. Das Mate-
rial ist da.

Hungepriifter Rohstoff“

Ob GroRbank, Partei, Pentagon oder Duisburg: Platzlich
tauchen Dokumente auf, die das Innenleben von ansons-
ten sehr verschwiegenen Bereichen offenlegen. Gerade das
macht die Site so heftig umstritten. Diejenigen, deren Ge-
heimnisse auf Wikileaks auftauchen, halten das naturge-
mak mindestens fiir Verrat, manche werfen der Plattform
sogar strafbares Handeln vor. Nicht umsonst versucht etwa
das Pentagon mit einigem Nachdruck herauszufinden, wer
die Afghanistan-Dokumente an Wikileaks {ibermittelt hat.
Und auch die Warnungen an die Wikileaks-Betreiber sind
deutlich. Das einzig verantwortliche Vorgehen fiir Wiki-
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Ebenso gefragt wie umstritten
Wikileaks-Griinder Julian Assange bei einem
Vortrag in Stockholm im August 2010.

leaks sei es, ,alle gestohlenen Dokumente von ihrer Web-
site zu entfernen und alles geheime Material aus ihren
Computern zu loschen®. Die Publizierung weiterer Ge-
heimpapiere wire eine ,Verantwortungslosigkeit", schickte
das Pentagon an die Adresse von Wikileaks.

Gefahr oder Zukunft des investigativen Journalis-
mus? , Wikileaks ist kein Hexenwerk, aber es bietet Publi-
kationschancen und Transparenzoptionen, die im digita-
len Zeitalter langst tiberfallig waren®, sagt der Passauer
Medienwissenschaftler Ralf Hohlfeld. Wenn man die Frei-
heit der Medien als essenziell betrachte, so Hohlfeld wei-
ter, dann sei Wikileaks zunachst einmal als Tool und als
Plattform ,uneingeschriinkt positiv* zu bewerten. Zumal
viele Medien inzwischen aufgewacht seien, nachdem sie
suvor von Wikileaks ,am Nasenring durch die Manege
gezogen" worden seien. Hohlfeld: , Die sollten sich freuen,
dass ihnen all die Leaks eine Erweiterung des Recherche-
repertoires bieten.”

Wire man bésartig, konnte man sagen: Wikileaks ist
nur fiir diejenigen interessant, die auch recherchieren.
Kein Wunder also, dass das Afghanistan-Thema zuerst bei
den Medien lief, die fiir Recherche und Investigation ste-
hen. Das gar nicht mal, weil Wikileaks nur mit bestimmten
Redaktionen kooperieren wiirde. Die grofiere Rolle spielt,
dass Wikileaks nur die Basis fiir Eigen- beziehungsweise
Gegenrecherche sein kann. Auch die Redaktionen, die die
Afghanistan- Dokumente vertffentlichten, taten dies erst,
nachdem sie sich lange und intensiv mit ihnen ausein-
andergesetzt hatten.

Ralf Hohlfeld geht noch ein gutes Stiick weiter: ,Es
wird nicht mehr lange dauern, bis auch Regierungen die-
ses Tool nutzen und mit gefilschten Dokumenten arbei-
ten.“ Fiir den Passauer Professor dennoch kein Grund,
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Wikileaks infrage zu stellen. Wikileaks biete ungepriiften
Rohstoff — aber den, so Hohlfeld, ,bendétigen freie und
demokratische Gesellschaften nun mal®.

Vor Wikileaks sind alle gleich

Ein fiir Journalistenverhiltnisse eigenartiges Schweigen
macht sich indessen breit, wenn man die Investigativen
des Landes nach ihrem Umgang mit Wikileaks befragt: Von
den angefragten Journalisten wollte sich gegeniiber dem
journalist niemand zum Thema duRern - die meisten ohne
Begriindung. Lediglich das Auslandsressort des Spiegels
antwortete. Es verwies auf die aktuellen Ermittlungen
gegen Wikileaks und wollte deshalb aktuell keine Stellung
beziehen.

Dass es bei Wikileaks bereits auch gefélschte Doku-
mente gab, ist unbestritten und wird auch von den Be-
treibern selbst eingerdumt. Kritiker monieren vor allem
die Anonymitit und die fehlende Kontrolle der Inhalte,
was letztlich zur Verdffentlichung von Falschungen fiihre.
Wikileaks hélt solcher Kritik zweierlei entgegen: Zum einen
werde das Material vor Verdffentlichung von spezialisier-
ten Journalisten untersucht. Und zum anderen wiirden
Dokumente, die man als Filschung entlarvt habe, auch
ganz klar als Filschung gekennzeichnet. Warum sie dann
_dennoch online bleiben, ist zumindest fraglich. Bis heute
ISE ein vermeintliches Schreiben der Schweizer Bank Julius
Bér nachzulesen, in dem einem Kunden in erschiitternd
Sci.ﬂechtem Englisch nahegelegt wird, wegen Unstimmig-
keiten bei einer Uberweisung das Konto bei Julius Bir
baldméglichst zu kiindigen. Der Kunde war angeblich
Angela Merkel, Wikileaks riumt auf seiner Website ein, es

L“he doch ganz so aus, als sei dieses Schreiben eine
Félschung.
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Wenn es um Kriege geht, um Staatsgeheimnisse,
dann sehen Kritiker des Projekts einen Unterschied, ob
man Material aus totalitiren Staaten oder von einer demo-
kratisch legitimierten Regierung verdffentlicht. Auch hier
setzt Wikileaks auf einen radikalen Ansatz: Im Fall der
Falle wiirde man alle gleich behandeln - egal ob Angela
Merkel oder Kim Jong Il

Die Website ,ermutigt zum Verrat“

Ralf Hohlfeld rit den Wikileaks-Machern dringend, einen
besseren Umgang mit den Informanten zu gewihrleisten
und die Quellen zu schiitzen. ,Informantenschutz ist bei
Wikileaks genauso essenziell wie im investigativen Journa-
lismus*“, sagt der Medienwissenschaftler. Es habe sich ge-
zeigt, dass Wikileaks mit seinem Material teils fahrldssig
umgehe. Unabh#ngig davon hilt Hohlfeld den Einfluss von
Wikileaks auf den Journalismus fiir erfreulich: Websites wie
diese wiirden neugierig machen — und, so hofft Hohlfeld,
weiterhin zum ,Verrat” ermutigen.

Christian Jakubelz ist freier Journalist, Buchautor und
Dozent an der Deutschen Journalistenschule. B
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