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Kompetenzen
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Hochwertiger Content braucht Professionalitat —
Protessionalitat braucht Kompetenz, deren Aufbau kostet Zeit und Geld



urchase intention

L Zusammenhange

Kompetenz, Qualitat, Aufmerksamkeit und
Bezahlung sollten idealerweise positiv korrelieren.

Kontakt zu Werbung und Kaufinteresse
korrelieren positiv.
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-> In einer werbebasierten Okonomie ist
Aufmerksamkeit eine geldwerte Ressource.
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Rezipienten konzentrieren ihre Autmerksamkeit nicht immer auf
hochwertigen Content und professionelle Produkte



Uberraschende Flops
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Konseguenz

Erfolgreiche Produktideen werden kopiert / fortgetihrt, um den gleichen
Grad an Aufmerksamkeit (und die damit verbundene Bezahlung) mit
weniger Aufwand und weniger Risiko zu erreichen / wiederholen.
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Uberraschende Erfolge

sind nicht planbar

Games DVD

Joanne K. Rowling tor Windows

TRE AR!

.:Mm
|“u)‘l"ﬁl'lilﬂ
W COTTagATTe
e : ‘ == e — y IS~ ". "
ll.‘ . | | , A= _ ""‘NN
2= M) JCON FYLLER

und der Stein der Weisen

: g - -y

HURRA!
VAR TIDS INSPIRATOR

MIHECRRAE

Jarldens

mdakthigaste
- soensk

HANS VIDEOKLIPP HAR \.'lsf.\jr.s* MILJARDER GANGER. HAN HAR
FLER PRENUMERANTER AN BEYONCE OCH BARACK OBAMA
TILLSAMMANS. HAN AR FELIX KJELLBERG - VARLDENS
STORSTA YOUTUBER - HATAD OCH ALSKAD.
¥ MARIA LINDHOLM

INTERVIU Kenza: "Feminism ar en ljartefraga” svw Ratt rustad i vildmarken
REPORTAGE Den stora fettfloppen eramrio Pa Cern alerskapas unvoersums fodelse
FORSKNING Kan hjarnan bli full? eudRainer Hartleh och Mikael Marcimain

TIOSAM 459703
AP i




Erfolgreiche Produkte

Sind aber haufig Erfolg systematischer Planung
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Start-Ups

sind erfolgsorientiert

MFG Medien- und Filmgesellschaft
| Baden-Wurttemberg



Sub-Professionelle

sind Iintrinsisch motiviert, leidenschaftlich, visionar
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(Freiwillig) Lernende

sind neugierig, experimentierfreudig und ergebnisoffen
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Fazit

Spitze braucht eine breite Basis

Erfolgreiche Produkte

Start-Ups

Sub-Professionelle
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